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7.1  Klubbens sponsorpolitik

Når en klub påbegynder sponsorater skal man tænke tingene grundigt igennem. Når sponsorer lægger penge i en klub, skal sponsorerne have nogle klart definerede modydelser. Endvidere skal  klubben være loyal over sponsorerne. Hvis købmand Jensen sponsorerer klubben, så handler klubben hos Jensen. Så køber klubben ikke ind på tilbud i Netto.

Sporten er i stand til at levere en række produkter, der bl.a. kan medvirke til at forøge befolkningen skendskab til samarbejdspartneren (virksomheden og / eller dennes produkter). Hvad hjælper det, hvis man som virksomhed eller butik har verdens bedste produkt, hvis ingen kender til hverken produkt eller udbyder!

Sporten kan typisk levere følgende kerneydelser.

Skilte / bandereklamer, spilledragtreklame, rygnumre, rekvisitreklame,

‑ programmer, plakater, billetter

‑ pressemeddelelser, avisomtale, publikationer

‑ fotos, logos med i annonce for arrangementet

‑ logos på biler, brevpapir, kuverter, plakater

‑ højttalerannoncering, præsentation af produkter i pauser

- kåring af arrangementets eller årets bedste idrætsudøver, udstilling i, på eller ved konkurrencestedet, samt en række periferiydelser.

Sportsbegivenheder er oplevelser og dermed et velegnet medie som udgangs​punkt for særlige "events" aktiviteter. Jo tættere man kommer på dramaet ‑ dels i form af forståelse for det, der foregår, og dels i form af den fysiske placering ‑ jo mere intens bliver oplevelsen og dermed også med al sandsynlighed engagementet.

Derfor vil det være relevant for arrangøren at knytte sponsoren og evt. dennes gæster til de enkelte konkurrencer. Dette kan gøres ved hjælp af f.eks. billetter til særligt attraktive pladser, indsigt i taktik forud for en kamp, konkurrenceprogram med relevante informationer, mulighed for introduktion af nye produkter.

Er der tale om en sponsor i form af en butik eller et center, handler det ofte om at skabe trafik af kunder i området. Aktiviteter med sport er velegnet hertil. Det kan være en opvisning i sportsdans med musik til, skud på mål, basketkurv på centertorv, bordtennis mv., hvor også publikum har mulighed for at deltage. Husk at gøre opmærksom på aktiviteten forud for!

Idrætten er istand til at udtrykke en lang række livsstile. Ofte vil det derfor være fordelagtigt at koble et produkt og / eller en virksomhed sammen med en idrætsgren, således at der opnås en afsmittende effekt i den sidste ende for derved at påvirke forbrugerens holdning i en bestemt retning. Her er et par eksempler på sportsgrene, der kan være med til at underbygge en bestemt profil

Fart / action
motorsport, sprint

styrke
vægtløftning, gymnastik

grønt miljø
jogging / atletik

præcision
bueskydning

Man bør også på forhånd  fastlægge klubbens forudsætninger.

7.1.1  Klubbens forudsætninger

Dokumentation


Det er væsentligt for arrangøren at få data, som kan underbygge, at en evt. sponsoraftale vil være fordelagtig for virksomheden i dennes bestræbelser på at nå sin målgruppe bedst og billigst! Relevante data kan være:

-  antal medlemmer, tilhørende antal familiemedlemmer

-  antal tilskuere

‑  hvilke personer, der typisk interesserer sig for idrætsgrenen med hensyn til:

   køn, alder, indkomst, evt. livsstil mv.

‑  avisomtale målt som spaltemillimeter.

-  klubbens placering i lokalsamfundt

-  klubbens status i lokalsamfundet

-  klubbens faciliteter 

-  klubbens økonomi

Klubbens stade

Hvor er klubben bedste holds placeret.

Hvor mange hjemmekampe er der pr. sæson.

Hvor mange tilskuere kommer der til hjemmekampene.

Hvor mange hold har klubben og hvor er de placeret.

Professionel målsætning

Eksempel:

· Stærk og gensidig udbytterigt samarbejde med det lokale og regionale erhvervsliv

· Give Erhvervsklubben indflydelse på udviklingen af klubbens tilbud til medlemmer af Erhvervsklubben 

Klubbens sportslige målsætning 
Eksempel:

· Etablering af bred/bæredygtig spillertrup

· Etablering af bred/bæredygtig trænerstand

· Inden for 2 - 4 fire år er klubben placeret i ........

· Inden for ................................

Sportslige mål

Eksempel:

· Udbygge klubbens status som .......

· Skabe grundlag for ..... inden for ........år

· Skabe grundlag for...... inden for ........år

· Spille underholdende .......... som tiltrækker tilskuer

· Arbejde for øget interesse blandt ungdommen for at dyrke sporten i  .........

Filosofi

Eksempel:

· Noget om planlægningen

· Klubbens troværdighed

· Noget om fællesskab

· Klubånd og moral

Organisatoriske mål

Eksempel:

· Opbygning af bred frivillig ........

· Etablering af professionel .......

· PR, økonomi mv. 

7.1.2  Hvad kan og vil vi sælge?

Eksempler:

Logo / firmanavn på spillertøj

Placering: 

  Trøjer, bryst, ryg, krave, ærmer

  - en spiller - alle spillere

 Shorts, foran på ben, bag

- en spiller - alle spillere

Træningstøj, front, ryg, ben , arme


- en spiller - alle spillere

- træner

Bander

Gulv eller søjlereklamer

Annoncer, kampprogram, klubblad, hjemmeside,

Billetter

Floorgirls

Højtalersports

Kampbold

Sponsorlogo på frivillige ledere

Sidepuder

7.1.3  Konsekvenser af sponsoraftaler

En sponsoraftale, er en aftale mellem klubben og sponsoren, som omhandler de ydelser klubben stiller til rådighed for sponsoren, og de ydelser sponsor giver klubben til gengæld.

Fra klubbens side kan det handle om fremvisning af sponsors logo eller navnetræk på spilledragter, redskaber, biler, bygninger og andre faciliteter. Og om forskellige ydelser i forbindelse med arrangementer ‑ invitation af sponsor ved sportslige og medie‑begivenheder m.v.

Fra sponsors side, kan det handle om kontante ydelser, levering af tøj, redskaber, støtte til rejser og meget andet.

Sponsoraftaler kan indgåes med enkeltpersoner i klubben, for dele af klubben eller for hele klubben.

Sponsoraftaler kan indgåes for en tidsbestemt periode, for et enkelt arrange​ment eller som et enkeltstående tilskud.

7.1.4  Formulering af en samlet sponsorpolitik

7.1.5  Information til sponsorer

7.2  Sponsoraftaler

7.2.1  Omfang og muligheder

Eksempel:

Som et led i sponsoratet kan arrangøren som modydelse tilbyde den sponsorerende virksomheds personale og / eller indehaver forskellige goder alt afhængig af sportsgren. Her er et par eksempler: fri VIP‑lounge komfortabelt indrettet og med adgang til f.eks. en lettere anretning, rådighed over et givent idrætsanlæg en tidsbegrænset periode, billetter til særlige arrangementer, instruktion af personalet i den pågældende sportsgren, særlige sponsorarrangementer som f.eks. beværtning i et til lejligheden rejst "sponsortelt" med gratis mad og drikke under den landsdækkende beachvolley​turnering i Danmark hver sommer.

7.2.2  Præsentation og salg

Klubbens samlede produkttilbud til erhvervslivet bør indeholde flere forskellige prisniveauer.

7.3  Synliggørelse af sponsorer 


7.4  Sponsorpleje 

Sponsor skal plejes godt.

Det koster en del arbejde at få etableret et sponsorforhold.

Hvis der er indgået en god aftale, som begge er tilfredse med, så skal det måske på et tidspunkt overvejes at forlænge aftalen. Og så ville det være rart, at forholdet til sponsor er velfunderet, så klubben ikke skal begynde helt forfra på salgsarbejdet.

En af måderne at få et godt forhold til sponsor er, at invitere sponsor til forskel​lige arrangementer. Det kunne være til fotografering af et hold, overrækkelse af præmier, åbning af klubhuset, standerrejsning, fripladser til kampe og meget andet.

Beslutningen om, hvad klubben vil gøre for at bibeholde det gode forhold til sponsor, skal tages umiddelbart efter, at aftalen med sponsor er indgået. Overvejelserne bør gøres i god tid inden aftalen bliver indgået.

Indkald sponsergruppen, så der kan komme idéer til arrangementer, hvor sponsor skal inviteres.

Der skal være styr på sponsorarrangementer, derfor skal tingene være aftalt detaljeret inden gennemførelse.   

Arrangement:
Skriv hvad det er for et arrangement (hjemmekampe, fotografering, sommerfest, indvielse m.v.).

Ydelse til sponsor:  Skriv hvad sponsor skal opleve (fast siddeplads, invitation til indvielsen,                   invitation til fotograferingen m.v.).

Dato:
Skriv hvornår arrangementet finder sted.

Ansvar:
Skriv hvem der har ansvaret for at sponsor bliver inviteret, budt velkommen, fulgt på plads og så videre.

Forberedelse:

Skriv hvilke forberedelser som skal foretages (udsendelse af invitation, markering af sponsors plads, fremstilling af 
program for arrangementet og så videre).

OK:
Sæt check‑mærke når alle forberedelser er på plads, og den ansvarlige har meldt OK.

7.4.1  Omfang

Eksempel på omfang af sponserpleje:

7.4.2  Hvem gør hvad

Når modtagerne af sponsormidler er blevet informeret om de krav der er til modydelser, burde man mene, at det så også bliver gjort. Men da det er bedre, at klubben selv opdager en misligholdelse af aftalen, end at sponsor gør det, bør der laves en aftale med den eller de, som har ansvaret for opfølgelse på sponsoraftalen.

Opfølgningen går to veje.

Sponsors ydelse

Hvis ydelsen fra sponsor er en éngangs ydelse, er det ikke noget problem at konstatere, om sponsor har overholdt aftalen. Men hvis ydelsen er løbende eller periodisk, skal du lave et system til opfølgning.

Det kan for eksempel være, at få den regnskabsansvarlige til at give be​sked, når beløbet er sat ind på kontoen, eller at holdlederen afleverer en kvit​tering, når dragterne er modtaget ‑ og lignende.

Klubbens modydelse

Uanset om modydelsen skal gives over én eller flere gange, så bør den ansvarlig for sponsoraftalen, checke, at modydelsen er på plads, og bør selv foretage opfølgningen.

Men da det måske ikke altid er praktisk muligt, at den ansvarlige deltager i alle klubbens aktiviteter, er det til tider nødvendigt, at en anden tage ansvaret for opfølgningen. 

Hvis en modydelse skal kontrolleres flere gange eller med faste intervaller, så notér allerede ved aftalens indgåelse, hvornår modydelsen skal opfølges.

7.5  Erhvervsklubben

Eksempel:

Præsentation

Medlemsskab

Kalender

Medlemsliste

UDVID DIT NETVÆRK I ERHVERVSLIVET & KOMBINER MED

SPÆNDENDE OPLEVELSER

- vi har også plads til dig og din virksomhed i Erhvervsklubben TEAM xxxx 

Erhvervsklubben

For at kunne indfri de stillede målsætninger om en topplacering i dansk xxxbold for TEAM xxxx, skal der, i takt med sportens øgede kommercialisering tilføres eliteholdene økonomiske midler. For med dette formål blev Erhvervsklubben stiftet d. xx.xx.xx..

Medlemskredsen

Vort mål er at få seriøse og interesserede firmaer og enkeltpersoner som medlem af Erhvervsklubben, med hvilket vi er kommet godt fra start. I efteråret 200x passerede vi xx medlemmer og har som mål at pr. 30. juni at øge medlemsantallet til xx. Et ambitiøst mål men vi går efter at nå det!

Interessen

Vi har mødt en høj grad af velvilje fra erhvervslivet og det i en sjælden grad, der fortæller om den velvilje klubben har rundt omkring, både i og udenfor kommunen. 

Bestyrelsen og øvrige

Består af erfarne repræsentanter fra det lokale, regionale og landdækkende erhvervsliv, kommunale repræsentanter samt tidligere aktive i TEAM xxxx.

Love for Erhvervsklubben

Som enhver anden forening, er Erhvervsklubben stiftet og drives, efter et særskilt regelsæt, som kan rekvireres hos formanden

Lyst til en uforpligtigende snak med formanden?

Kontakt da xx på osv

Her finder du en fyldestgørende beskrivelse af Erhvervsklubben TEAM xxxx 

Erhvervsklubben TEAM xxxx præsentation 2002

Medlemsskab af Erhvervsklubben TEAM xxxx omfatter:

- 4 billetter til samtlige hjemmekampe

- Adgang til lounge ved hjemmekampe - inklusive øl, vand eller kaffe

- Adgang til 2-3 specialarrangementer ved hjemmekampe for 2 personer

- Eksponering af logo på stander opstillet i forhal ved hjemmekampe

- Eksponering af logo i fælles annonce i kampprogram

- Eksponering af logo på klubbens hjemmeside

- Mulighed for at via Erhvervsklubben at invitere og afholde særarrangementer for andre medlemmer i klubbens lokaler

Oversigt over datoer for spisearrangementer 

Xxxx

Sådan tilmelder du dig/jer til et spisearangement 

Medlemsliste   Erhvervsklubben   Firmanavn  Kontaktperson  Telefon   Branche

Xxx

Xxx

Xxx

SKAL DIN VIRKSOMHED STÅ HER? 
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